


Embracing the skin like silk.

The first fragrance that evokes a woman’s beautiful life.

Come seta sulla pelle.

La prima fragranza che evoca la meravigliosa vita di una donna.



Silk on Skin

The first fragrance

Silk on Skin

La prima fragranza



L'ISPIRAZIONE

Nella cultura giapponese, la seta e il profumo sono da sempre intimamente connessi. Nell'antichità gli indumenti 

in seta venivano intrisi di miscele aromatiche che, a contatto con il calore della pelle, sprigionavano una 

fragranza sensuale e ammaliante. Sia gli uomini sia le donne apprezzavano questa tradizione così particolare. 

Seta e profumo erano dunque inseparabili per la creazione di un’alchimia profumata realmente personale.

SENSAI THE SILK, la prima fragranza SENSAI, è un'interpretazione moderna di questa tradizionale saggezza 

olfattiva. Come le parole di una poesia o le note di una canzone, quando SENSAI THE SILK accarezza la pelle 

sprigiona una fragranza poetica che narra la meravigliosa storia di chi la indossa.



SENSAI THE SILK

A fresh oriental scent that embraces the wearer with elegance like sheer silk on skin.

As the fragrance mingles with skin, a personal scent is created that reveals the wearer’s

innate beauty and is hers to enjoy alone or together with someone special.

A sophisticated and intimate fragrance, whose aromatic
notes are brought together by a sensual amber accord
that caresses the skin like silk.

A delicate and radiant fragrance that sparkles with
violet leaf and evolves into a bouquet of white flowers,
while sensual hints of amber caress the skin like silk. 

SENSAI THE SILK EAU DE PARFUM 50 mL SENSAI THE SILK EAU DE TOILETTE 50 mL

SENSAI THE SILK

Un raffinato profumo orientale che avvolge elegantemente chi lo indossa, come seta trasparente 

sulla pelle. L’evoluzione della fragranza rivela un profumo unico e personale che racconta 

l’innata bellezza di colei che lo porta. E come in una soave poesia, Sensai The Silk evoca il 

romanzo della vita: un momento sublime e prezioso da regalarsi ogni giorno.

Una fragranza preziosa e sofisticata, le cui note aromatiche 
sono unite da un sensuale accordo d’ambra che accarezza la 
pelle come seta.

Una fragranza delicata e radiosa che si apre con scintillanti 
foglie di violetta e si evolve verso un bouquet di fiori bianchi, 
mentre sensuali sentori d’ambra accarezzano la pelle come seta. 

SENSAI THE SILK EAU DE PARFUM 50 mL SENSAI THE SILK EAU DE TOILETTE 50 mL



Olfactory Impressions

SENSAI THE SILK opens with a burst of fresh fruit zest and spices: bergamot, pink pepper, pear and violet 

leaf to awaken the senses. It then blossoms into a gentle white floral bouquet with a luminosity that 

indulges the senses, followed by an entrancing haze of tonka beans. All the while, a warm and sensual 

amber accord brings each aromatic note into harmony, embracing the skin like silk.

Olfactory Pyramid
bergamot

pink pepper

pear

violet leaf

peony

amber

orchid

muguet

tonka beans

specialty musk

Impressioni olfattive

SENSAI THE SILK si apre con un'esplosione di frutta fresca e spezie: bergamotto, pepe rosa, pera e foglie di 

violetta risvegliano i sensi. Questa esplosione iniziale lascia poi il posto a un delicato bouquet di fiori bianchi, 

talmente vivace e luminoso da appagare i sensi, a cui segue un soffio avvolgente di fava tonka. Nel contempo 

un accordo di ambra caldo e sensuale rende armoniosa ogni nota aromatica, accarezzando la pelle come seta.

Piramide olfattiva

Note di testa

Note di cuore

Note di fondo

bergamotto

pepe rosa

pera

foglie di violetta

peonia

ambra

orchidea

mughetto

fava tonka

muschi pregiati



The Perfumer
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Profile of Marie Salamagne

As a child, Marie was fascinated by scent. Destiny 
led her to the ISIPCA perfume school in Versailles 
where she studied chemistry and became an 
apprentice at Charabot before joining Firmenich.
At Firmenich, she studied under master perfumers 
Olivier Cresp, Jacques Cavallier and Alberto 
Morillas, who helped form her style. She often
associates smells with colours or textures, and enjoys 
materials with a strong character, particularly 
masculine notes like amber and wood.  She is 
responsible for numerous olfactory creations for 
luxury brands including Guerlain, Giorgio Armani 
and Yves Saint Laurent.  

What was your first 
impression when you were 
asked to develop SENSAI
THE SILK?

What is unique about SENSAI 
THE SILK?

As soon as I heard about this project,
 I wanted to create this perfume as a 
texture, bringing to life the sensation 
of silk on skin.  I was also inspired by 
the SENSAI woman: who she could be 
and how her inner beauty would 
radiate. I wanted this beauty to be a 
modern and sensible interpretation of 
sensuality.

What is really unique about this 
fragrance is the alliance of tradition 
with modernity.  Tradition is expressed 
through amber, which is an 
emblematic substance that has a 
strong presence but also a tenderness.  
The modernity comes from a feeling of 
lightness that flows through the amber 
and bestows it with transparency and 
softness.

notes in accordance with the spirit of 
SENSAI through “Sharry Baby Orchid”,
and bring a premium signature to the 
creation with “l’immortelle”, a raw 
material that’s rarely used but bestows 
a luxurious extra touch that makes all 
the difference.

How is silk expressed in this 
fragrance and what was the 
challenge during the creation 
process?

What is special about the 
ingredients and the balance 
of olfactory notes in SENSAI 
THE SILK? 

Which aspect of the 
fragrance is linked to the 
image of silk in particular?

What does fragrance mean to 
you?

I shaped this perfume with contrasting 
elements such as amber, a noble and 
emblematic raw material, with a bouquet
of white flowers like an outburst of 
light, fluttering petals.  It is always a 
challenge to recreate a colour or texture
in scents.  In my mind, silk evokes 
something extremely light – a fabric 
that is delicate and refined, yet 
luminous. The challenge was to be able 
to find that balance, to create a scent 
that is both light and luminous.

To create this alliance of modernity 
and tradition, the fragrance was 
designed around a bright amber accord.  
Amber is a classic in perfumes, but 
rarely used now because of its 
exclusivity, so I added ambrox, a 
similar molecule derived from modern 
science.  It helps prolong the wake, 
while providing a smooth and 
incomparable sensuality. Its fragrance 
is very complex, with tones that are 
musky, woody and almost animalistic. 
This allowed me to add more luminous

The two elements that contribute the 
most to the image of silk are orchid 
and pink pepper. “Sharry Baby 
Orchid” brings a lightness to the 
fragrance and its texture, while pink 
pepper adds a sparkling effect that 
feels almost iridescent. It is the 
chemistry between these two elements 
that transmit the image of silk.

I personally associate scent with emotion. 
This is a fairly primitive sensation that we 
cannot control.  When we smell a scent 
something is triggered in us. If it triggers 
a smile or provokes an emotion, I 
consider it a success. Emotion is the best 
expression of true olfactory beauty.

Il naso profumiere
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Profilo di Marie Salamagne

Sin da piccola, Marie è stata affascinata dal profumo. 
Il destino l'ha condotta all'ISIPCA, la scuola di 
profumeria di Versailles, dove ha studiato chimica 
e ha svolto un tirocinio presso Charabot prima di 
entrare nella Firmenich. Da Firmenich ha studiato con 
alcuni tra i più grandi profumieri, come Olivier Cresp, 
Jacques Cavallier e Alberto Morillas, che l'hanno 
aiutata a definire il suo stile personale. Associa spesso 
gli odori a colori o texture e predilige elementi dotati 
di una forte personalità, soprattutto le note maschili 
come l'ambra e il legno. È autrice di numerose 
creazioni olfattive per marchi di lusso tra cui Guerlain, 
Giorgio Armani e Yves Saint Laurent.

Qual è stata la sua prima 
impressione quando le hanno 
chiesto di creare SENSAI THE 
SILK?

Quando mi hanno parlato del progetto, ho 
subito immaginato di interpretare questa 
fragranza come una texture, ricreando la 
sensazione della seta sulla pelle. Sono stata 
ispirata soprattutto dalla donna SENSAI, 
da ciò che poteva essere e dalla bellezza 
interiore che riusciva a sprigionare. Volevo 
che questa bellezza fosse un'interpretazione 
moderna e sensibile della sensualità.

In che modo viene espressa la 
seta in questa fragranza e quali 
sono state le difficoltà incontrate 
durante il processo di creazione?

Ho concepito questo profumo con elementi 
in contrasto fra loro, quali l'ambra, una 
materia prima nobile ed emblematica, 
e un bouquet di fiori bianchi, come 
un'esplosione di petali leggeri e fluttuanti. 
È sempre una sfida riuscire a ricreare un 
colore o una texture nei profumi. Per me 
la seta evoca qualcosa di estremamente 
leggero: un tessuto delicato e raffinato, 
ma luminoso. La difficoltà è stata riuscire 
a trovare questo equilibrio e creare una 
fragranza che fosse nel contempo leggera 
e luminosa.

lo spirito di SENSAI attraverso l'orchidea 
"Oncidium Sharry Baby" e di conferire 
alla creazione una firma esclusiva grazie 
a l' “immortelle”, una materia prima non 
utilizzata frequentemente, in grado di 
apportare un tocco extra assolutamente 
lussuoso che fa la differenza.

Quale aspetto della fragranza 
in particolare è legato 
all'immagine della seta?

I due elementi che contribuiscono 
maggiormente a rendere l'immagine 
della seta sono l'orchidea e il pepe rosa. 
L'orchidea "Oncidium Sharry Baby" 
conferisce leggerezza alla fragranza e alla 
sua texture, mentre il pepe rosa apporta 
un tocco frizzante quasi iridescente. 
È la chimica tra questi due elementi a 
trasmettere l'immagine della seta.

Cosa significa per lei il 
profumo?

Personalmente lo associo all'emozione. È 
una sensazione alquanto primordiale, che 
non si può controllare. Quando annusiamo 
una fragranza, qualcosa scatta dentro di 
noi. Se provoca un sorriso o un'emozione, 
lo considero un successo. L'emozione è la 
migliore espressione della vera bellezza 
olfattiva.

Cosa rende unica SENSAI THE 
SILK?

Ciò che rende davvero unica questa 
fragranza è l'unione tra tradizione e 
modernità. La tradizione è espressa 
attraverso l'ambra, una sostanza 
emblematica che ha una forte presenza 
ma anche una grande dolcezza. La 
modernità deriva da una sensazione 
di leggerezza che scorre attraverso 
l'ambra e le conferisce trasparenza e 
morbidezza.

Cosa c'è di speciale negli 
ingredienti e nell'equilibrio tra 
le note olfattive di SENSAI THE 
SILK?

Per creare quest'unione tra tradizione e 
modernità, la fragranza è stata concepita 
attorno a un intenso accordo d’ambra. 
L'ambra è un classico della profumeria, 
ma attualmente viene impiegata di rado 
a causa della sua esclusività; per questo 
ho aggiunto l'ambrox, una molecola 
simile, frutto della scienza moderna, che 
contribuisce a prolungare la scia, regalando 
nel contempo una sensualità vellutata senza 
pari. Ha una fragranza molto complessa, 
con accenti muschiati, legnosi e quasi 
animaleschi. Questo mi ha permesso di 
aggiungere altre note luminose in linea con 



The Designer

Profile of Gwënael Nicolas

Gwënael Nicolas is a French-born and Tokyo-based 
designer, and a founder of Curiosity Inc. Since 
graduating from RCA in industrial design, he has 
collaborated with many international prestigious 
companies on perfumes, retail shop environments, 
installations and architecture. His recent work 
includes store design for Louis Vuitton London, Tokyo, 
Fendi and Berluti new concept store worldwide. 

What images first came to 
you when you were asked to 
design the SENSAI 
fragrance?

What is the purpose or 
intention of a designer?

How did you interpret the 
concept “Silk on Skin” and 
how is that expressed through 
your design?

Are there any objects, visuals 
or personal experiences that 
inspired you in this design 
process?

The first image that came to mind was of 
someone holding something precious in 
their hand, like a silk cocoon that is soft 
and delicate, and follows the shape of 
your hand.

The intention of a designer is to trigger 
emotions like passion and curiosity.
I always define my process as the “art of 
encounter”. I’m always thinking of the 
moment when someone will discover the 
product or when someone will enter the 
space.  Beyond shape, colour and 
material it is about designing the virtual.  
You don’t control the space itself but you 
control the emotion that people will 
experience when they encounter the design.

brand or product itself. Once you buy it 
and decide to have this experience, the 
object will gradually lose form and 
become part of your everyday life.

For the bottle, I wanted to create 
something unique and intimate. 
The original image was of someone 
holding a silk cocoon in their hand. 
A cocoon is static but life also resides 
inside. We tried to create a product that 
owns an inner existence like light radiating 
from inside, and looked at many materials 
to do this. The thin lines on the bottle 
give an impression of a soft and delicate 
fabric, which little by little disappears 
and blends into your daily life. 

Usually a fragrance is about personal 
expression to the outer world.
However, what is fascinating about this 
fragrance is that it is about inner beauty. 
After using SENSAI cosmetics, this 
fragrance is like the final touch;
the ultimate element that completes your 
SENSAI story.

SENSAI’s approach to “Silk on Skin” 
creates image of delicate layers that tier 
on your skin.  This image inspired the 
shape of the perfume bottle and its 
texture.  The surface is not hard like 
glass, but delicate as if it could 
disappear into your skin.

Designing a fragrance bottle is 
challenging because you have to create 
something iconic that stands out among 
other products. But at the same time the 
design should express the concept of the

What is the design concept 
for SENSAI THE SILK?

By what type of person and in 
what sort of situation do you 
think this fragrance would be 
worn?

Il Designer

Profilo di Gwënael Nicolas

Designer francese tokyota d'adozione, Gwenaël 
Nicolas è fondatore dello studio Curiosity Inc.
Fin dalla laurea in design industriale al Royal College 
of Art di Londra, ha collaborato attivamente con 
prestigiose aziende internazionali a progetti su 
profumi, spazi per negozi, installazioni e architetture. 
Tra i suoi lavori recenti, il design del negozio Louis 
Vuitton di Londra e Tokyo e la progettazione dei nuovi 
concept store di Fendi e di Berluti in tutto il mondo. 

Qual è la prima immagine che 
le è venuta in mente quando le 
hanno chiesto di occuparsi del 
design della fragranza SENSAI?

La prima immagine che mi è venuta in mente 
è stata di qualcuno che racchiude qualcosa 
di prezioso tra le mani, come un bozzolo di 
seta soffice e delicato che segue la forma 
delle mani.

Come ha interpretato il concetto 
di "Silk on Skin" e in che modo 
lo ha espresso nel design?

L'approccio di SENSAI a “Silk on Skin” 
evoca l'immagine di strati delicati che 
accarezzano la pelle. È stata questa 
immagine a ispirare la forma e la texture del 
flacone della fragranza. La superficie non 
è dura come il vetro, ma delicata, come se 
potesse scomparire a contatto con la pelle.

Ci sono oggetti, immagini o 
esperienze personali a cui si 
è ispirato durante il processo 
creativo?

Disegnare il flacone di una fragranza è 
una bella sfida, perché occorre creare 
qualcosa di iconico che spicchi tra gli 
altri prodotti. Allo stesso tempo il design 
dovrebbe esprimere anche il concept del 
marchio o del prodotto stesso. Quando si 

Qual è l'obiettivo o l'intento di un 
designer?

L'intento di un designer è suscitare emozioni 
quali la passione e la curiosità.
Definisco sempre il mio processo creativo 
come "l’arte dell'incontro". Penso sempre al 
momento preciso in cui qualcuno entra in 
contatto con il prodotto e lo scopre. Al di là 
della forma, del colore e del materiale, si 
tratta di “concepire” qualcosa di virtuale, di 
immaginare le emozioni che un oggetto di 
design potrà suscitare nelle persone.

acquista un profumo e si decide di provare 
questa esperienza, con il passare del tempo 
l'oggetto perde la sua forma e diventa parte 
della vita di ogni giorno.

Qual è il concept del design di 
SENSAI THE SILK?

Per il flacone ho voluto creare qualcosa 
di unico e intimo. L'immagine originaria 
era quella di qualcuno che racchiude un 
bozzolo di seta tra le mani. Un bozzolo 
è qualcosa di statico, ma al suo interno 
racchiude la vita. Abbiamo cercato di creare 
un prodotto che racchiudesse un'entità 
dentro di sé, come una luce che si irradi 
dall'interno, e abbiamo considerato diversi 
materiali per ottenere questo effetto. Le linee 
sottili sul flacone danno l'impressione di un 
tessuto soffice e delicato, che poco a poco 
scompare e si fonde con la vita quotidiana.

Da quale tipo di persona e in 
che genere di circostanza pensa 
che possa essere indossata 
questa fragranza?

Di solito un profumo rispecchia il proprio 
approccio personale al mondo esterno.
Tuttavia la particolarità di Sensai The Silk 
è che parla della bellezza interiore. Dopo 
aver utilizzato i prodotti di skincare, questa 
fragranza apporta il tocco finale: l'elemento 
decisivo che completa la propria storia SENSAI.




