Le t'béhemi shuméngjyrésh

Tuborg feston pjesén argétuese té jetés me fushatén e re shumé-ngjyréshe, e cila
motivon njerézit qé té pérditshmen rutinore ta shndérrojné né momente epike

argétuese.

Kapakét e ri me ngjyra, jané pika fillestare e njé fushate agresive qé bén shishen e
Tuborg-ut té duket sikur nuk éshté paré ndonjéheré. Kapakét me unaza pér
térhegje jané té shfaqura né 5 ngjyra té reja, ku secila ngjyré pérfagéson njé
disponim dhe shtytje pér tu zbavitur. Doni té luani, té kéndoni, té vallézoni, té ndjeni
apo té ndani?

Kjo fushaté e re ka pérdorur ngjyrat né té gjitha sferat e kreativitetit: prej ngjarjeve
spontane, vizualet magjepse me ngjyra, e deri tek aktivitetet artistike né bare dhe
supermarkete. Njékohésisht, kanacet shuméngjyréshe né raftet e supermarketeve

do ta mbushin syrin e konsumatorit.

Kjo fushaté éshté lansuar pérmes njé TV reklame qé fillon me pyetjen retorike
“Cfaré ndodhé kur 3 shoké i tregojné shefit té tyre, se ¢faré ndodhi mbrémé”. Né kété
ngjarje, e cila éshté eméruar “Last Night” (Mbrémé), ne shfaqim 3 shoké né njé
udhétim drithérues né njé varg ahengjesh té natés, deri né méngjes, ku dhe

pérfundojné né njé plazh té bukur né skenén e fundit.

Kjo reklamé éshté njé thirrje dhe motivim pér té festuar dhe pér t'u argétuar sé
bashku me shoqgéri. Vjen né jeté me njé shpérthim ngjyrash, humori dhe argétimi,
duke demonstruar se si Tuborg, gjithmoné synon té sjellé ngjyrat e argétimit tek

njerézit.

Né mediat sociale, kjo fushaté do té pércillet me thirrje argétuese pér komunitetin
“The Color Challenges” (Sfidat me Ngjyra), ku vendet lokale do té zhvillojné gara

argétimi rreth temes pér kapakét me ngjyra.



Ju mund ta ndjekni fushatén me hashtag-un #TuborgColors, i cili éshté pérdorur né

kanalet digjitale dhe né bisedat e zhvilluara né rrjetet sociale.

Cilén ngjyré argétuese do ta zgjedhésh sot?



