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EEUU, primer destino de las aceitunas europeas

N

La campaina “Have an Olive Day” hace
escala en Los Angeles de la mano del
prestigioso chef José Andrés

WITH OLIVES FRoM SPAIN

Aceitunas de Espaia y la Union Europea “estrenan” esta iniciativa en la
ciudad mas poblada de California

Los Angeles acogié este 5 de noviembre un evento “para chuparse los dedos”. El
prestigioso chef espafiol José Andrés, considerado por The Times 100 list como una
de las 100 personas mas influyentes del mundo, presentd esta iniciativa, “Have An
Olive Day”, impulsada por Aceitunas de Espafia con el apoyo financiero de la Unién
Europea.

A TASTY MESSAGE FROM EUROPE

e OLIVE

Los promotores del proyecto divulgaran hasta 2020 las bondades de este sabroso y
saludable alimento (una fuente natural de vitamina E antioxidante) en ciudades como
Nueva York, Miami, San Francisco, Filadelfia o Chicago.

José Andrés, brand ambassador de la campaia, trasladdé a los medios de
comunicacién, durante el transcurso de este evento en la ciudad mas
cinematografica de EE.UU, la versatilidad de la aceituna europea, vinculada a la Dieta
Mediterranea, asi como la gran calidad y variedad de este alimento, cada vez mas
presente en las dietas “veggie”. Los Angeles cuenta con una influyente comunidad
Latina, admiradora del sabor y la variedad de las aceitunas, y cuna de estilo saludable
en alimentacién y estilo de vida.

En una ubicacion “top”, el restaurante “The Bazaar” (hotel SLS Beverly Hills), el chef
explico a los periodistas los detalles de la campafia apoyandose en varios
audiovisuales y describid las cualidades de las aceitunas —en Europa son admiradas
las categorias Hojiblanca, Queen, Manzanilla o rellenas de Pimiento- a través de un
cuidado menu adaptado a la gastronomia de California. Aceitunas ‘Ferran Adria’,
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brownie de aceitunas negras Hojiblanca o alitas de pollo con puré de aceitufas
Manzanilla, son solo algunas de las originales recetas que se degustaron. José And
es un gran defensor del producto, que le evoca sus origenes europeos, y lo uti
ademas un en variado nimero de platos como ingrediente estrella.
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Por su parte, EEUU es el primer consumidor mundial de aceitunas de mesa fuera de
la UE; un mercado de 400 millones de euros anuales.

Sobre INTERACEITUNA and Olives from Spain
INTERACEITUNA es la Organizacién Interprofesional de la Aceituna de Mesa reconocida
por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion que representa al conjunto del

WITH OLIVES FRoM SPAIN

sector productor, elaborador y comercializador. Creada para implementar diferentes
programas y actividades de interés general, promueve el conocimiento de las
aceitunas de mesa de Espafia y lleva a cabo actividades de investigacion y desarrollo en
el sector. INTERACEITUNA se ha asociado con la Unién Europea para promocionar este
producto.
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@HaveanOliveDay
haveanoliveday
www.haveanoliveday.eu

Mads informacion:
gabriela.fernandez@tactics.es

gines.mena@tactics.es
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