— CAMPARI—

El Calendario Campari 2015, protagonizado por Eva Green, lleva a
sus seguidores a un viaje atemporal de descubrimientos

Milan — 5 de noviembre 2014- Campari desvela hoy oficialmente todas las imagenes de su
calendario 2015 llamado “Mitologia Mixologia”. El iconico calendario de este aio, que protagonizala
bella actriz francesa Eva Green, es ya la decimosexta edicidon de su coleccion y estd dedicado a
celebrar la historia Unica y fascinante de Campari y las historias intrinsecas ligadas a doce de sus

cocteles clasicos mas queridos.

Las imagenes de ensuefio de este afio representan con imaginacion las bonitas y poco conocidas
anécdotas, historias y curiosidades existentes detrds de cada una de las icénicas recetas. Desde el
clasico coctel Negroni, creado por el propio conde Camillo Negroni en 1919, hasta el moderno
Campari Orange Passion, una versién contemporanea del cldsico Campari Orange, el Calendario
exploray celebra las recetas que han resistido al paso del tiempo y que todavia son adoradas en el
mundo actual. Otras historiasincluyen lacreacidon del Americano en 1933 que se llamd asi por Primo
Carnera, el primeritaliano en ganarel premio de boxeo de peso pesado en Nueva York, o el Campari
& Seltz, la bebida mds popular del Bar Camparino, abierto por el propio Davide Campari.

El bar celebrara sus cien afios en 2015 y este simple pero suntuoso céctel es todavia tan popular
como cuando abrié el bar hace cien afos. La deslumbrante heroina Eva Green personifica la
naturalezaicdnica, clasicay estilosa de Campari con una serie de vestidos creados por algunos de los
mejores disenadores de moda como Vivienne Westwood, Versace, Alaia y Christian Louboutin,

mencionando solo algunos.

Como protagonista del Calendario Campari 2015, Eva Green comenta: “Para mi, este proyecto era
algo mds que solo producir un calendario. Se trataba de contar una serie de historias de una manera
imaginativa, creativa y bonita —y eso es exactamente lo que hemos conseguido. Este afio, estas

historias estdn mas cercanas al corazén de Campari que nunca antes y para mies un honor haber
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formado parte de ellas. El calendario 2015 es un testimonio real para Campari como marca y ver
todas las historias juntas en una coleccién prueba precisamente que no importa el tiempo que
puedan tener estas recetas, siempre habrd un sitio asegurado para Campari en nuestro mundo
actual”.

Las fotografias del calendario las hizoJulia Fullerton-Batten, fotédgrafa mundialmente aclamaday la
primeramujeren estardetrds del objetivo del proyecto del Calendario. Su estilo caracteristico, en el
gue utiliza escenarios muy creativos e iluminacién cinematografica, ayuda a contar historias de
manera visual y captura una sensacion de atemporalidad que es central para el tema de este afio,
Mitologia Mixologia. Conla combinacion de suvision y su acercamiento distintivo, Julia revive todas
y cada una de las especiales historias que hay detrds de los cdcteles clasicos, de una manera

contempordaneay artistica.

Acerca de su participaciéon en el proyecto, Julia Fullerton- Batten comenta: “Estaba encantada de
tener la oportunidad de hacer las fotos del calendario Campari 2015 protagonizado por Eva Green.
Lo que mas me gusto sobre el tema de este afio fue laflexibilidad que me dieron como fotégrafa. Mi
propiotrabajo se basa en contar historias asique hacer las fotos del calendario hizo que las sintiera
muy cerca de mi corazén. Dandole un giro a la historia, nosotras la hicimos también muy
contempordnea, mostrando la atemporalidad de Campari como marca. Espero que alos demas les

guste tanto como a mi”.

Bob Kunze-Concewitz, CEO del Grupo Campari comenta: “Tenemos unaconexién muy personal con
el calendario Campari de este afio ya que esta disefiado para celebrar la propia marca. El tema,
Mixologia Mitologia, se trata realmente de explorar toda la personalidad de la marca Campari-
pasado, presente y futuro. Llevaalos seguidores de Campari en un excitante y fascinante viaje en el
cual nonos fijamos Unicamente en nuestra historia, sino que proyectamos también la marca hacia el
futuro y juntos imaginamos dénde nos llevara después nuestra fascinante aventura. Eva Green
sintetiza en las imagenes de este aino toda la pasion de la marca, alcanzando un balance perfecto
entre labellezaclasicay una actitud muy modernay contempordnea que reflejala versatilidad de la

propia marca”.
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T H O L 0O

El Calendario Campari, del cual solo se imprimen 9.999 copias, no estard a la ventay solo se repartira

entre losamigos de Campari alrededordel mundo.

No obstante, todos los seguidores de Campari podran disfrutar del calendario yaque, todas las
imdagenes estaran disponibles enlos perfiles de Campari enlasredessociales, entrelos que se
incluyen Facebook, Twitter, Instagramy Pinterest. Los seguidores serdn aquiguiados por Eva a
través de un mundovirtual de descubrimientoya que ellaexploracadauno de los cécteles que
aparecenenel calendario de este afio. Todas las activaciones sociales del lanzamiento del calendario
de este afio han sido desarrolladas porlaoficinade Milan de We Are Social, la agenciade

comunicacién global.

El tema del calendario, Mitologia Mixologia, fue creado por Leo Burnett Milan. Trabajando mano a
mano en el proyecto con la fotdgrafa Julia Fullerton-Batten estaban Alessandro Antonini, director
ejecutivo creativo, y Andrea Marzagalli y Bruno Vohwinkel, directores asociativos creativos. L&A

Artist Milan se encargd de la produccidn, con el apoyo en el platé de Film Positive Budapest.

Para mas informacionir a:

http://www.campari.com
http://www.camparigroup.com

http://www.facebook.com/campari
http://www.twitter.com/campari
http://pinterest.com/campariofficial

http://www.youtube.com/EnjoyCampari
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Para mas informacion, por favor contactar con:
BRIDGE
915232508

Ana Zumalacarregui: ana@thebridge.es
Ainara Martinez: ainara@thebridge.es

Sobre el Calendario Campari

El Calendario Campari es unode los mas iconicos almanaques a nivel mundial. Distribuido internacionalmente en una
edicidn limitada de 9.999 copias, es un coleccionable de lujo para | os pocos afortunados que lo reciben, yes un tributoa las
estrellas yfotdégrafos de primer nivel que lo hacen posible cada afo.

Sobre Campari

Camparies unclasico contemporaneo ycarismatico. Sureceta secreta, que ha permanecido inalterable, se origind en
Novara en 1860. Campari es una bebida espirituosa que se obtiene de lainfusidén de hierbas amargas, plantas aromaticas y
frutas.Consuvibrante colorrojo, suintensoaromaysaborinspirador, Campari siempre ha sido un simbolo de intriga y
placer, locualloconvierte en una experiencia ca utivadora. Estos son los valores que han hecho a la marca Campari famosa
en todo el mundo como un icono del estilo yexcelencia italianos.

Sobre Gruppo Campari

Davide Campari-Milano S.p.A., junto a sus afiliados (‘Gruppo Campari’), es una de lascompafiiasmasimportantes a nivel
internacionaldentro del sector de las bebidas. Estd presente en mas de 190 paises y ocupa posicioneslideres en Europa y
América. El Gruponaceen1.860ya dia de hoy es la sexta compafiia mas grande a nivel mundial, dentro de laindustriade
bebidas espirituosas premium. El grupo cuenta con 50 marcas, desde espirituosos, su actividad principal, a vinos y
refrescos. Gruppo Campari cuenta con marcasde prestigio internacional como Aperol, Appleton, Campari, Cinzano, Skyy y
Wild Turkey. Con sede en Sesto San Giovanni, Italia, Campari cuenta con 19 plantas, asi como con 4 bodegas
internacionales. Ademas tiene una red de distribucion propia en 18 paises. El grupo cuenta con mas de 4.000 empleados y
cotiza con Davide Campari-Milano S.p.A- empresa matriz-(Reuters CPRI.MI - Bloomberg CPR IM) en la Bolsa de Italia.

WwWw.camparigroup.com
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