Rekni to s Pepsi™!

Pepsi® pfichazi s jazykem dneska na vice nez miliardé lahvi a plechovek na svété s globalni kampani
#PepsiMoji

PURCHASE, New York, 3. kvétna 2016 /PRNewswire/ -- #PEPSIMOJI — spole¢nost Pepsi®, uvolnéna od
digitalnich klavesnic, zavadi svétovy jazyk — emoji — offline, formou vizualné pusobivé a spoleéensky
sdilné kampané, kde vyzyva zakazniky: ,Rekni to s Pepsi™". Uvadi vice neZ 600 patentovanych designt
PepsiMoji, od vice nez miliardy lahvi a plechovek po slunecni bryle a stadidony na vice nez 100 trzich.
Leto$ni globalni kampan #PepsiMoji pfinasi provokativni a svézi adaptaci kulturniho fenoménu emoji.

S vyuzitim patentovanych designu, které zobrazuji globalné relevantni a mistné dilezité ilustrace, spojuje
tato pohlcujici kampan milovniky Coly na celém svété diky spoleénému jazyku, ktery je jedine¢né a
definovatelné Pepsi a pfichazi ve formé rlznych element(, véetné:

e Licenéniho partnerstvi pro limitovanou edici se svétoznamym navrhairem Jeremy Scottem

e Vizualné pfitazlivé reklamni zabéry slavného modniho fotografa Bena Wattse

¢ PFibéh vypravéjici spolecenské ilustrace vytvorené slavnym fotografem na Instagramu Danielem
Arnoldem

« Rady zabért pro globalni televizi a originalniho digitalniho kreativniho a

e lokalné zaméfeného obsahu

.Prosluly globus Pepsi je synonymem pro tolik véci — dobrodruzstvi, vzruSeni, zabavu — a stejné jako
emoji predstavuje fadu neomezenych emoci bez vysloveni jediného slova," uvedla Carla Hassan,
viceprezidentka Global Brand Management spole¢nosti Global Beverage Group, PepsiCo. ,Kampari
,Rekni to s Pepsi" oslavuje univerzalni propojeni a komunikaci, kterou poskytuji emoji, s nasim jazykem
PepsiMoji, ktery bude letos ve svété plivodcem neocekavanych konverzaci a déni a pljde az za hranice
ocekavanych zazitkti s emoji."

Noste to s Pepsi

Pepsi umozni letos v [été zakaznikim vidét svét pfes barevné bryle PepsiMoji za modni spoluprace s
navrhafem Jeremy Scottem. Limitovana edice Pepsi x Jeremy Scott Capsule Collection obsahuje Sest
druhu slunecnych bryli inspirovanych emoiji, které pfedstavuji patentované designy PepsiMaji, jako jsou
Kissy Face, Love, Smirk a samoziejmé také Sunglasses, které budou k dispozici po¢atkem tohoto Iéta.

Jeremy Scott podotkl: ,Pepsi pro mne byla vZdy vice neZ pouhy napoj, je to ikona pop kultury. A co je v
soucasnosti vice pop-kulturni nez emaji? Jsem velmi potéSen, Ze si mohu pohravat s designy PepsiMoji a
predvést je na novém médiu — slunecnich brylich."

Predstaveni #PepsiMoji

Pro plné zobrazeni zivé a hravé povahy postavicek PepsiMoji se proslula znacka spojila se slavnym
fotografem Benem Wattsem v pfipravé série pusobivych venkovnich reklamnich element(, stejné jako

s Danielem Arnoldem, pouliénim fotografem s dnes nejvétsi sledovatelnosti na Instagramu, aby vypravél
pribéh #PepsiMoji stejné neverbalnim zplsobem jako emoji samotné. Pro venkovni reklamu vyuziva zivé
a expresivni fotografie Wattse s nepredvidatelnymi obménami, kde se jeho snimky z realného zivota
propojuji s bezstarostnymi postavickami PepsiMoji. Arnoldovy pfirozené zabéry z ulice zachycu;ji vtipné a
hravé momenty spojené s neCekanymi, avSak obohacujicimi ilustracemi PepsiMoji pro vizualni a
presvédCivy pfibéh, ktery bude sdilen na v3ech spoleenskych platformach a kanalech.

~onazil jsem se o Cisté, grafické a pravdivé fotografie, které okamzité pfedavaji pocit nebo myslenku, v
podstaté opravdové emoji," fekl Arnold.



Pavod PepsiMoji

Komunikace prostfednictvim reklam v globalni televizi a digitalniho obsahu bude také probihat s vyuZzitim
patentovaného designu PepsiMoji, pro plné zobrazeni ekosystému PepsiMoji. Jako prvni ze série
digitalniho obsahu ,Origins" zobrazuje, jak se designy PepsiMoji podporované $kalou emoci mladé lasky
objevily na svété a na obalech Pepsi. Po zabéru ,Origins" bude souc¢asti kampané az 50 jadrnych,
sdilnych a tematickych zabérd, ne delSich nez sedm sekund, které oslavuji globalni kulturni momenty a
svatky jako ,Den mrtvych" nebo kazdodenni pfilezitosti a udalosti jako ,Perny den" a ,Ranni budiek".
Kreativni obsah ,Backpackers" a ,Concert Connection" bude mit premiéru s 30sekundovymi spoty pro
tradi¢ni televizi a 90sekundovou nebo delSi verzi pro shlédnuti na digitalni obrazovce. Tyto kreativni
pribéhy ukazuiji, jak mize komunikace prostfednictvim ikonek PepsiMoji vést k nepfedvidatelnému a
nezapomenutelnému dobrodruzstvi, zazitkim a dokonce lasce.

Po pfedstaveni na trzich v€etné Australie, Kanady, Indie, Mexika, Ruska a Thajska se kampari PepsiMoji
bude v pribéhu roku 2016 §ifit po celém svété v ramci celého portfolia Pepsi — Pepsi, Pepsi MAX a Diet
Pepsi/Pepsi Light. Mistni adaptace a rozSifeni programu zahrnuje vice nez 100 pétisekundovych reklam
pro Spojené staty, inovacni a prvni medialni nakup tohoto druhu; naladové automaty v Indii, které
vydavaiji produkty Pepsi zdobené etiketami PepsiMoiji, které nejvice odpovidaji vaSemu aktualnimu
rozpolozeni mysli; rozsahly lokalni vlivny program zapojeni na Stfednim vychodé; drza online prezentace
v Argentiné, kde si zakaznici mohou vytvofit svij viastni design PepsiMoiji a vyuzit doplik PepsiMoji k
ozdobé svych selfie.

Navrharské a inovaéni centrum PepsiCo vytvofilo vice nez 600 designt PepsiMoji pro systém
mezinarodniho jazyka znacky. Pro seznameni s celou fadou katalogu PepsiMoji si zdarma stahnéte
aplikaci PepsiMoji Keyboard App v obchodech Apple App a Google Play.

O spolec¢nosti PepsiCo

Produkty spole¢nosti PepsiCo si zakaznici vychutnavaji miliardkrat denné ve vice nez 200 zemich a
teritoriich na celém svété. Spole¢nost PepsiCo vygenerovala v roce 2015 &isté trzby v hodnoté vice nez
63 miliard USD, s podporou doplfikového portfolia potravin a napoju, ktery tvofi znacky Frito-Lay,
Gatorade, Pepsi-Cola, Quaker a Tropicana. Produktové portfolio spole€nosti PepsiCo zahrnuje Sirokou
Skalu chutnych potravin a napojd, véetné 22 znacek, z nichz kazda generuje odhadované ro¢ni
maloobchodni obrat v hodnoté vice nez 1 miliardy USD. Spole€nost PepsiCo usiluje pfedevsim o
vysledky, které maji smysl — mezi né patfi nas cil dosahovat nejlepsich finan¢nich vysledku pfi udrzeni
dlouhodobého rustu a zisku pro akcionafe. Smyslupiné vysledky znamenaiji poskytovani Siroké Skaly
potravinovych produktd a napoju, od pochutin po zdravou vyzivu, hledani inovaénich zplisobul na
minimalizaci naSeho dopadu na zivotni prostfedi a omezeni nasich provoznich nakladd, poskytovani
bezpecného a vlidného zazemi pro nase zaméstnance na celém svété a dale také respektovani, podporu
a investice v mistnich komunitach, ve kterych plisobime. Pro vice informaci navstivte www.pepsico.com.

KONTAKT: Nicole.Tronolone@pepsico.com



https://www.youtube.com/watch?v=eav1aYOYLGM
https://www.youtube.com/watch?v=Xe9Qun33fxQ&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=DoRtXTmcVGQ
http://www.pepsico.com/
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