Say It With Pepsi™ - Wyraz to z Pepsi!

Pepsi® umieszcza wspotczesny jezyk komunikacji na ponad miliardzie butelek i puszek na catym swiecie
w ramach globalnej kampanii #PepsiMoji

PURCHASE, Nowy Jork, 3 maja 2016 r. /PRNewswire/ - #PEPSIMOJI — Pozostawiajgc $wiat klawiatur
daleko w tyle, Pepsi®wprowadza wspotczesny jezyk komunikacji internetowej — emotikony — do $wiata
rzeczywistego w ramach bardzo wizualnej i zachecajgcej do udostepniania w mediach
spotecznosciowych kampanii. Klienci mogg od teraz wyrazi¢ siebie poprzez kampanie ,Say It With
Pepsi™". Obejmujgca ponad 600 oryginalnych projektéw emotikon PepsiMoji kampania zagosci na
ponad miliardzie butelek i puszek oraz na okularach przeciwstonecznych i stadionach na ponad 100
rynkach catego swiata. Motywem przewodnim tegorocznej kampanii globalnej #PepsiMaiji jest
prowokacyjne i nowe ujecie fenomenu kulturowego emotikon.

Wykorzystujgca oryginalne projekty oparte zaréwno na rozpoznawalnych na catym $wiecie motywach, jak
i lokalnych wzorach wciggajgca kampania fgczy mitosnikow napoju na catym swiecie za posrednictwem
zrozumiatego jezyka, ktoéry jasno i mocno kojarzy sie z Pepsi. Emotikony widoczne beda pod wieloma
postaciami, wigczywszy:

e limitowang wspotprace licencyjng ze znanym na catym Swiecie projektantem Jeremym Scottem,

e przyciggajgcg wzrok fotografie w plenerze autorstwa stawnego fotografa mody Bena Wattsa,

¢ tworzenie historii na platformach spotecznosciowych uwiecznione przez mistrza obiektywu i
osobowos$¢ znang z serwisu Instagram Daniela Arnolda,

e komplet reklam telewizyjnych i cyfrowych oraz

e tresci zwigzane z doswiadczeniami dopasowane do lokalnych odbiorcéw.

— Kultowy symbol Pepsi jest synonimem naprawde wielu rzeczy, od przygody, przez podekscytowanie do
zabawy. Tak ,jak emotikony logo pozwala na wyrazanie nieograniczonej liczby emociji bez stow —
wypowiedziata sie Carla Hassan, starsza wicedyrektor do spraw globalnego zarzgdzania markg w Global
Beverage Group, PepsiCo. — Kampania ,Say It With Pepsi" pomaga nam podkresli¢ wartos¢ emotikon w
szerzeniu komunikacji bez granic. Nasz jezyk PepsiMoji przyczyni sie do wielu nieoczekiwanych,
spontanicznych rozmow i dziatarh na catym swiecie, tym samym wykraczajgc poza oczekiwania zwigzane
z emotikonami — dodata dyrektor.

Nos sie z Pepsi

Tego lata Pepsi umozliwi takze klientom spojrzenie na Swiat przez okulary w kolorach PepsiMoji w
ramach wspotpracy z projektantem mody Jeremym Scottem. W ramach limitowanej edycji Pepsi x
Jeremy Scott Capsule Collection w sprzedazy bedzie szes¢ modeli okularéw przeciwstonecznych
inspirowanych emotikonami, wykorzystujgcych oryginalne projekty PepsiMoiji, wigczywszy Kissy Face,
Love, Smirk i oczywiscie Sunglasses. Kolekcja dostepna bedzie juz w poczagtkach lata.

— Pepsi od zawsze byta dla mnie czyms wiecej, niz tylko napojem. Pepsi jest ikong popkultury. W tej
chwili chyba nie ma nic bardziej popowego niz emotikony. Ciesze sie, ze bede mégt pracowaé z
unikatowymi projektami PepsiMoji i wykorzystac je w zupetnie nowym wydaniu, czyli pod postacig
okularéw przeciwstonecznych — skomentowat projektant Jeremy Scott.

#PepsiMoji bez ograniczen

W celu jak najlepszego przedstawienia zywiotowej natury postaci PepsiMoji kultowa marka rozpoczeta
wspolprace ze stawnym fotografem Benem Wattsem, w wyniku ktérej powstanie szereg realizacji
plenerowych. Marka wspotpracuje takze z Danielem Arnoldem, fotografem ulicznym moggcym
poszczyci¢ sie okazatg liczbg fanéw w serwisie Instagram. Wspotpraca z artystami pozwoli na wyrazenie
ducha #PepsiMoji w podobny, niewerbalny sposéb, nawigzujac do komunikacji za pomocg emotikon.
Zywa, petna wyrazu fotografia plenerowa Wattsa petna jest nieoczekiwanych elementéw, poniewaz



fragmenty Swiata rzeczywistego zestawione sg z zartobliwym przedstawieniem postaci PepsiMoji.
Zyciowe ujecia uliczne Arnolda obrazujg zabawne chwile w potgczeniu z nieoczekiwanymi, jednak
wpasowujgcymi sie w ducha projektu elementami PepsiMoji, tworzac tym samym atrakcyjng historie,
ktérg mozna dzieli¢ si¢ na platformach spotecznosciowych.

— Zalezato mi na prostych, zyciowych ujeciach, ktére bezposrednio przekazujg uczucie lub pomyst, czyli
w gruncie rzeczy emotikony — skomentowat Arnold.

PepsiMoji Origins

Ekosystem PepsiMoji zostanie uzupetniony przez reklamy w kanatach telewizyjnych na catym swiecie
oraz tresci cyfrowe wykorzystujgce autorskg szate graficzng PepsiMoiji. Pierwszy w serii elementéw tresci
cyfrowej, ,Origins", juz znany na $wiecie i opakowaniach Pepsi, przedstawia zrédta PepsiMoji, czerpigce
z catego wachlarza emocji towarzyszacych pierwszej mitosci. Po ,Origins" do mediéw trafi do 50
zwieztych, zachecajgcych do rozpowszechniania tresci na czasie. Bedg one trwaty do siedmiu sekund i
skupig uwage na zwyczajach i $wietach miedzynarodowych takich, jak na przyktad Swieto Zmartych, czy
bardziej przyziemnych okazjach, jak na przyktad maty pigtek czy rytuat porannej pobudki. Kreatywne
tresci, czyli ,Backpackers" i ,Concert Connection"zapremierujg trzydziestosekundowymi spotami w
tradycyjnej telewizji i dtuzszymi, co najmniej dziewieédziesieciosekundowymi wersjami na ekranach
cyfrowych. Motywem przewodnim jest ukazanie, jak komunikacja poprzez ikony PepsiMoji moze
prowadzi¢ do nieplanowanych i wspaniatych przygod, doswiadczen, a nawet zakochania.

Po poczgtkowym wprowadzeniu kampanii na rynki w Australii, Kanadzie, Indiach, Meksyku, Rosji i
Tajlandii w 2016 roku kampania PepsiMoji obejmie caty Swiat i cate portfolio produktéw Pepsi: Pepsi,
Pepsi MAX, Diet Pepsi i Pepsi Light. W ramach lokalnej adaptaciji i intensyfikacji kampanii na przyktad w
Stanach Zjednoczonych wyemitowanych zostanie ponad 100 pieciosekundowych reklam, co stanowi
innowacyjne i pierwsze tego rodzaju podejscie do reklamy medialnej. W Indiach udostepnione zostang
automaty z emocjami, ktére wydawaty bedg produkty Pepsi ozdobione emotikonami PepsiMoji
odpowiadajgcymi nastrojom kupujgcych. Na Bliskim Wschodzie wykorzystany zostanie intensywny
program wptywu lokalnego, a w Argentynie wprowadzona zostanie internetowa platforma
zaangazowania, na ktdrej konsumenci bedg mogli tworzy¢ spersonalizowane projekty PepsiMoji lub
wykorzystywac akcesoria PepsiMoji do ozdobienia zdje¢ typu selfie.

W Centrum Projektu i Innowacji PepsiCo powstato ponad 600 projektéw PepsiMoji w ramach
uniwersalnego jezyka marki. Aby wykorzystac caty potencjat katalogu PepsiMoji, zachecamy do pobrania
bezptatnej aplikacji klawiatura PepsiMoji ze sklepow Apple App Store i Google Play.

O PepsiCo

Produkty grupy PepsiCo cieszg klientéw miliard razy dziennie w ponad 200 krajach i terytoriach $wiata.
Dzieki zréznicowanemu portfolio Zzywnosci i napojéw, w tym Frito-Lay, Gatorade, Pepsi-Cola, Quaker i
Tropicana, grupa PepsiCo osiggneta ponad 63 miliardy dolaréw przychodu w roku 2015. Oferta
produktéw grupy PepsiCo obejmuje szeroka game smacznych przysmakow i napojow, w tym 22 marki,
ktére przynoszg ponad 1 miliard dolaréw szacowanego rocznego dochodu ze sprzedazy detalicznej. W
PepsiCo dgzymy do osiggania sukcesow biznesowych i finansowych, jednoczesnie dbajgc o pozytywny
wplyw naszej firmy na spoteczenstwo i Srodowisko, w ktérym dziatamy. Na tym polega nasza filozofia
.Performance with Purpose". Naszg wizje realizujemy przez szerokg oferte produktéw od smakotykéw po
zdrowe przysmaki, innowacyjne podejscie do zmniejszania negatywnego wptywu na srodowisko i
ograniczania kosztéw operacyjnych, zapewnianie bezpiecznego i tolerancyjnego miejsca pracy na catym
Swiecie oraz przez wspieranie, szanowanie i inwestowanie w spotecznosci, w ktérych prowadzimy
dziatalno$é. Wiecej informacji mozna znalez¢ na stronie www.pepsico.com.

KONTAKT: Nicole.Tronolone@pepsico.com



https://www.youtube.com/watch?v=eav1aYOYLGM
https://www.youtube.com/watch?v=Xe9Qun33fxQ&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=DoRtXTmcVGQ
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