Povedz to s Pepsi™!

V ramci globalnej kampane #PepsiMoji prichadza Pepsi® s jazykom dneska na viac ako miliarde flias
a plechoviek na celom svete.

PURCHASE, New York, 3. maja 2016 /PRNewswire/ -- #PEPSIMOJI — Oslobodené od digitalnej
klavesnice prichadza Pepsi® do celého sveta s globalnym jazykom — emoji — vo vizualne pritaZlivej forme,
ktora sa bude Sirit socialnym priestorom offline a vyzyva vSetkych spotrebitelov, aby to ,Povedali s
Pepsi™." Tohtoro¢na globalna provokativna #PepsiMoji kampari sa bude niest v znameni 600 vlastnych
navrhov PepsiMoji, ktoré sa objavia na viac ako jednej miliarde flia§ a plechoviek, na sineénych
okuliaroch aj na stadiénoch vo viac ako 100 krajinach a kultdrny fenomén emoji dostane Gplne novi
podobu.

Prostrednictvom vlastnych navrhov vykreslujucich globalne relevantné a lokalne vyznamné témy spaja
tato originalna kamparn milovnikov coly na celom svete pomocou spoloéného jazyka, ktory je jedine¢ny a
prinalezi len Pepsi. V ramci kampane uzri svetlo sveta aj rozne prvky vratane:

e licenéného partnerstva so svetoznamym dizajnérom Jeremym Scottom

e vizualne atraktivnych fotografii v ramci outdoorovej kampane od slavneho médneho
fotografa Bena Wattsa

¢ pribehov vypovedanych cez socialne obrazy a zachytenych ocami celebrity z Instagramu Daniela
Arnolda

¢ kreativnych globalnych televiznych a pévodnych digitalnych programov

¢ lokalnych zazitkovych programov.

»lkonické logo Pepsi ma tolko synonym — dobrodruzstvo, vzruSenie, zabavu — a, tak ako emoji,
predstavuje cely rad nesputanych emacii bez toho, aby muselo povedat ¢o len jediné slovo," povedala
Carla Hassan, viceprezidentka Global Brand Management, Global Beverage Group, PepsiCo. ,Kampan
.Povedz to s Pepsi" oslavuje celosvetové prepojenie a komunikaciu, ktord umoznuji emojis pomocou
jazyka PepsiMoji podnecujiceho spontanne rozhovory a aktivity na celom svete — ¢im zachadzaju za
hranice naSich oakavani."

Oble¢ si to s Pepsi

Toto leto umozni Pepsi svojim spotrebitelom vidiet svet cez sine¢né okuliare farby PepsiMoji vytvorené
v spolupraci s médnym navrharom Jeremym Scottom. Limitovana edicia kapsulovej kolekcie Pepsi x
Jeremy Scott pozostava zo Siestich Stylov slne€nych okuliarov v Style emoji s napaditym dizajnom
PepsiMoji ako je pusa, laska, usklabok a samozrejme sine¢né okuliare a v predaji bude uz toto leto.

Jeremy Scott dodal: ,Pepsi bola pre mna vzdy ovela viac ako len napoj — je to popova ikona. A aka
popova kultira dnes rezonuje viac ako emoji? Velmi rad sa hrdm s jedineCnymi navrhmi PepsiMoiji a eSte
radSej ich vystavujem na novom médiu ako su slnecné okuliare."

Uvol'nené #PepsiMoji

Hrava a dynamicka povaha postaviCiek PepsiMoji sa ukaze v spolupraci ikonickej znacky a slavneho
fotografa Bena Wattsa v sérii zaujimavych outdoorovych prvkov. Spolu s Danielom Arnoldom,
pouliénym fotografom, ktory je v su€asnosti jednym z najsledovanejSich postav Instagramu, budete moct
sledovat pribeh #PepsiMoji v takom istom neverbalnom naladeni, v akom Zziju sami emoiji. V rdmci
outdoorovej kampane dostavaju Wattsove zivé a expresivne fotografie zvlastny nadych, ked sa v nich
realny svet prepdja s bezstarostnym svetom postaviciek PepsiMoji. Arnoldove prirodzené zabery z ulice
zachytavajl vtipné a hravé momenty a spolu s neo¢akavanymi alebo doplnkovymi ilustraciami PepsiMoji
tvoria vizualne podmanivy pribeh, ktory sa bude Sirit’ socialnymi sietami a platformami.

»,Chcel som urobit’ Cisté, grafické a prirodzené zabery, ktoré budu okamzite komunikovat pocit alebo
myslienku — v zasade prirodzené emoji," povedal Arnold.



Pdvod PepsiMoji

Komunikacia v globalnych televiznych reklamach a v ramci digitalneho obsahu bude tiez prebiehat
prostrednictvom vlastnych navrhov PepsiMaji a tym sa uzatvori cely PepsiMoji ekosystém. Prva séria z
digitalneho obsahu ,Pévod" vysvetli, ako navrhy PepsiMoji — podporené Sirokou $kalou emaocii mladej
lasky — po prvy krat uzreli svetlo sveta a objavili sa na obaloch Pepsi. Séria ,Pévod" bude pozostavat

z priblizne 50 vystiznych, zdielatelnych a tematickych ukazok netrvajicich viac ako sedem sekund, ktoré
oslavuju globalne kultirne momenty a sviatky ako ,Defi mftvych", ale aj kazdodenné prilezitosti

a podujatia ako ,Deri hrbu" a ,Ranny budi¢ek". Kreativny obsah "Turisti s batohom" a "Spojenie na
koncerte" bude mat premiéru prostrednictvom 30-sekundovych spotov pre tradi¢né televizne vysielanie
a 90-sekundové a dlhsie verzie sa objavia na digitalnych obrazovkach. Kreativne pribehy dokazuju, ako
komunikacia prostrednictvom ikon PepsiMoji méze viest k nepredvidanym a nezabudnutelnym
dobrodruzstvam, zazitkom a dokonca laskam.

Po spusteni na australskom, kanadskom, indickom, mexickom, ruskom a thajskom trhu sa

kampan PepsiMoji v priebehu roku 2016 rozbehne po celom svete a po celom portféliu Pepsi — Pepsi,
Pepsi MAX a Pepsi Light. Lokalna verzia a Sirenie programu bude okrem iného zahffiat aj 100
patsekundovych reklam v Spojenych §tatoch — inovativny a jedineény pocin v rdmci medialneho
priestoru; automaty na predaj nalady v Indii, ktoré vam vydaju produkt od Pepsi doplneny o dizajn
PepsiMoji, ktory najviac vystihuje vas§ momentalny stav mysle; na Strednom vychode to bude lokalny
program vtahujuci do deja a v Argentine to bude troSku drzé zapajanie do hry, v ramci ktorého si
spotrebitelia budi mdct vytvorit osobny dizajn PepsiMoji alebo pouzit doplnky PepsiMoji pre svoje
,selficko".

Dizajnové a inovacné centrum spolo¢nosti PepsiCo vytvorilo viac ako 600 dizajnov PepsiMoji pre
univerzalny jazykovy systém znacky. Uvolnite sa a uzite si celt Skalu v katalogu PepsiMoiji, stiahnite si
aplikaciu PepsiMoji Keyboard App zdarma v Apple store a Google Play.

O spolocnosti PepsiCo

Produkty PepsiCo si spotrebitelia uzivaju miliardu krat denne vo viac ako 200 krajinach a Gzemiach na
celom svete. Vynosy spolo¢nosti PepsiCo predstavovali v roku 2015 viac ako 63 miliard USD vdaka
dopinkovému portféliu potravin a napojov, medzi ktoré patri Frito-Lay, Gatorade, Pepsi-Cola, Quaker a
Tropicana. Do produktového portfélia spoloénosti PepsiCo sa radia pochutiny a ndpoje od 22 znaciek,
ktoré spolu tvoria maloobchodny obrat viac ako 1 miliardu USD ro&ne. Filozofia spolo€&nosti PepsiCo je
Vykon s u€elom — na8im cielom je generovat Spickove finanéné vysledky a zarover dosahovat trvalo
udrzatelny rozvoj a hodnotu pre akcionarov. V praxi znamenda Vykon s u¢elom poskytovanie Sirokého
spektra potravin a napojov od pochutin po zdravé potraviny, hfadanie inovativnych spbsobov
minimalizacie negativneho dopadu na Zivotné prostredie a znizovanie prevadzkovych nakladov pri
vytvarani bezpe¢nych a zaujimavych pracovnych miest pre nasich zamestnancov na celom svete. To
vSetko realizujeme s podporou, reSpektom a vkladom do miestnej komunity, v ktorej mame prevadzky.
Viac informacii najdete na www.pepsico.com.

KONTAKT: Nicole.Tronolone@pepsico.com



https://www.youtube.com/watch?v=eav1aYOYLGM
https://www.youtube.com/watch?v=Xe9Qun33fxQ&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=DoRtXTmcVGQ
https://www.youtube.com/watch?v=DoRtXTmcVGQ
http://www.pepsico.com/
mailto:Nicole.Tronolone@pepsico.com

